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PRESENTACION

El Programa Institucional de la Casa de las Arlesanias de Michoacan de Ocampo, constituye un
instrumento estratégico de planeaciaon, sequimiento v evaluacidn, alineado al Plan de Desarrollo
Integral del Estado de Michoacande Ocampo 2021-2027, PLADIEM. Su finalidad es documentary
comunicar los avances institucionales mediante una estructura basada en objetivos, estrategias,

acciones y proyectos sustentables, bajo el enfoque de planeacion por resultados.

En congruencia con el PLADIEM 2021-2027, el programa contribuye al cumplimiento del objetivo
de promover la cultura artesanal, fortalecer el mercado interno, estimular redes de intercambio
entre productores locales, fomentar la exportacion de productos lideres y generar valor agregado,
como mecanismos para detonar el desarrollo econdamico y el emplec digno en la entidad,

Este progama se encuentra enmarcado en la prioridad transversal 4: Desarrollo econdmico,
inversion y emplec digno, ademas tiene como proposito impulsar el desarrollo artesanal en las
siete regiones del estado, mediante;

Estrateqgias de comercializacién y vinculacion de mercado.

Esquemas de financiamiento a la preduccidn artesanal,

Abasto oportuno de materias primas.

Capacitacion técnica y fortalecimiento de saberes tradicionales,

Organizacidn de muestras y concursos artesanales de alcance estatal, nacional e
internacional,

El objetivo central del Programa Institucional Artesanal, es respaldar a las personas artesanas
michoacanas, preservar las tradiciones cultumles y consolidar la identidad artesanal como
patrimonio vivo, articulando esfuerzos interinstitucionales para garantizar su sostenibilidad vy
proyeccion.
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MARCO LEGAL.

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, es un Organismo Pliblico Descentralizado
del Gobierno del Estado, constituido conforme a la Ley de Fomento v Desarrollo Artesanal del
Estado de Michoacan de Ocampo, con personalidad juridica y patrimonio propios, Dicha ley fue
publicada en el Tomo CLXI del Penddico Oficial del Goblerno Constitucional del Estado de
Michoacan de Ocampo, el dia 21 de mayo del afo 2015,

La Ley de Fomento y Desarrollo Artesanal del Estado de Michoacan, otorga a la Casa de las
Artesaniasde Michoacan de Ocampo, facultades y atribuciones para fomentar, preservar, prateger
¥ promaover el desarrollo de la actividad artesanal, con el objetivo de mejorar el nivel de vida de las
personas artesanas michoacanas.

Para los efectos de esta Ley se entiende por:

(REFORMADA, P.O. 12 DE ABRIL DE 2017).

1.- Artesania: Actividad realizada de forma manual, indwvidual, familiar o colectiva, gue tiena por
objeto transformar materias organicas e inorganicas en piezas con valor histdnco, cultural,
simbdlico, utilitario o estético, que pueden ser tradicionales o de creacion contemporanea y
cumplen con una funcion socialmente reconocida; producida con maestria, habilidad vy
onginalidad, reconocendo @l producto de dicha actividad, como manifestaciones de la herencia

historica y expresiones artisticas que constituyen el patrimonio cultural del estado de Michoacan.

(REFORMADA, P.O. 12 DE ABRIL DE 2017).

2 - Fondo de apoyo para las personas artesanas.

(REFORMADA, P.O. 12 DE ABRIL DE 2017).
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3.- Sector antesanal: Bl constituido por los individuos, familias, talleres, empresas, entes de
capacitacion, sociedades y asociaciones de personas artesanas, de acuerdo con las figuras
asocialivas previstas en la Ley y de las formas tradicionales de organizacidn, establecidas en las
diferentes comunidades que realizan actividad artesanal,

(ADICIONADA, PO.O. 12 DE ABRIL DE 2017,

4.- Marcas colectivas: Registro que tiene por objeto diferenciar en el mercado, los productos de
sus miembros respecto de los productos de terceros; asi como identificar el origen geografico,
proteger el proceso tradicional de produccion y otras caracteristicas particulares de las piezas
artesanales, que se obtiene a traves de las asociaciones de productos artesanales legalmente
constituidas ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual (IMP1),

ARTICULO 3: Las artesanias originarias del estado, serdn consideradas como parte de su

patrimonio y relevantes en su histornia, identidad y cultura,

MARCO FEDERAL:

« Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

¢ Leyde Planeacion.

» Ley Federal del Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria.
*  Plan Macional de Desarroflo 20252030,

El marco federal en México destinado al fomento, prateccidn y desarrollo de la actividad artesanal
y la comercializacion de productos artesanales (comdnmente articulado a través de "Casas de
Artesanias” estatales y federales) se centra principalmente en el Fondo MNacional para el Fomento
de las Artesanias (FOMART) y sus leyes arganicas,

Aqui estan los puntos claves del marco federal:
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FOMNART (Fondo Macional para el Fomento de las Artesanias): Es un fideicomiso publico
creado en 1974, actualmente adscrito a la Secretaria de Cultura, Es la principal institucion
federal encargada de disefiar y ejecutar politicas para la promocion, comercializacion y
desarrollo de la artesania mexicana.

Relanzamiento y Muevas Estrategias; El gobierno federal ha relanzado el FOMART conun
enfoque en la transformacion profunda, buscando eliminar intermediarios, censar a los
arlesanos y apoyar el comercio ético y sostenible.

Vertientes de Apoyo: FOMART opera a través de varias vertientes: capacitacion, apoyos
para la produccion, compra de arlesanias, promocidn en ferias, concursos de arte popular,
salud visual para artesanos y desarrollo de espacios artesanales.

Proteccidon del Patrimonio; 5e busca proteger la propiedad intelectual de los disenos
artesanales frente al plagio v la explotacion indebida por terceros.

Maroo Mormativo Principal;

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos: Reconoce la propiedad
intelectual colectiva v ef patrimonio cultural, material e inmaterial, de los pueblos
indigenas.

Ley Federal para el Fomento de la Microindustria v la Actividad Artesanal: Define ol
marco legal para el apoyo a los pequefios productores y artesanos.

MARCO ESTATAL:

Constitucidn Politica del Estado Libre y Soberano de Michoacin de Ocampo.

Ley Orgdnica de la Administracion Pdblica del Estado de Michoacdn de Ocampao.
Ley de Entidades Paraestatales del Estado de Michoacin de Ocampo.

Ley de Fomento y Desarrollo Artesanal del Estado de Michoacan de Ocampo.
Ley de Planeacian del Estado de Michoacan de Ocampo.

Ley de Planeacion Hacendaria, Presupuesto, Gasto Pablicoy Contabilidad Gubernamental
del Estado de Michoacin de Ocampo,
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» ley de Coordinacion Fiscal del Estado de Michoacan de Ocampao.

*  Ley de Responsabilidades Administrativas para el Estado de Michoacan de Ocampo.

v ey de Adguisiciones, Arrendamientos v Prestacian de Servicios relacionados con Bienes
Muebles e Inmuebles del Estado de Michoacan de Ocampo.

« Ley de Patrimonio Estatal del Estado de Michoacan.

» ley de los Trabajadores al Servicio del Estado de Michoacin de Ccampo y de sus
Municipios.

Loy de Archivos Administrativos e Histdricos del Estado de Michoacan de Ocampo y sus
Municipios.

s Ley de Transparencia, Acceso a la Informacion Poblica y Proteccion de Datos Personales
del Estado de Michoacan de Ocampo,

+ ley de Responsabilidades Administrativas para el Estado de Michoacin de Ocampo.

»  Codigo de Justicia Administrativa del Estado de Michoacan de Ocampo.

» Reglamento Interior de la Administracién Pablica Centralizada del Estado de Michoacan
de Ocampo.

»  Reglamento Interior de la Casa de las Artesanias,

¢ Manual de Organizacion de la Casa de las Artesanias,

*  Decreto por el que se emite &l Codigo de Etica y Conducta de las Personas Servidoras
Publicas del Peder Ejecutivo del Gobiemo del Estade de Micheacan de Ocampa,

DIAGNOSTICO

El Gobierno del Estado de Michoacan publicd & OF de mayo de 2024 un decreto para
reestructurar la Casa de las Artesanias (CASART), anteriormente Instituto del Artesano
Michoacano, fortaleciéndola comeo un organismo plblico descentralizade. Este cambio busca
mejorar la comercializacion, formacidn y capacitacidn artésanal, integranda nuevas facultades y
mecanismaos de apoya.

Detalles clave de las reformas y decretos recientes:
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*  Restitucidn de nombre: En mayo de 2024, se oficializs el cambio de nombre de Instituto
del Artesano Michoacano a Casa de las Artesanias (CASART), para recuperar su identidad
histdrica,

*  Fortalecimiento operativo (2024): El decreto busca mejorar la operacion del organisma
descentralizado, enfocado en el desarrollo de [a actividad artesanal, concursos, ferias, v la
comercializacidn justa de los productos.

*  Actualizacion legal { Michoacin ): Reformas a la Ley de Fomento y Desarmollo Artesanal,
han incluido modificaciones para mejorar la estructura de la institucion con decretos
publicados en el Periddico Oficial en 2017 y 2019,

+  Fomento Federl (2023): A nivel nacional, se reformaron disposiciones de la Ley Federl,
para el fomento de la microindustria y la actividad artesanal, para incluir al Banco del
Bienestar y al Instituto Macional de |los Pueblos Indigenas en programas de apoyo.

Estos decretos se enfocan en mejorar la comercializacion, el acceso a concursas, la capacitacion
técnica v la produccion artesanal, asequrando mejores inQresos para las personas artesanas,

La Casa de las Artesanias de Michoacdn de Ocampo, tiene como objetivas prioritarios preservar
las téenicas tradicionales, fomentar el desarollo socioecondmico de los artesanos, promover [
comercializacion justa de sus productos y capacitar en la mejora de la calidad, innovacién y
sostenibilidad de las artesanias,

Objetivos Prioritarios Clave:

+  Preservacidon y Rescate: Conservar técnicas tradicionales y productos en riesgo,
asegurando la transmision de conocimientos a nuevas generaciones v la identidad cultural.

+ Comercializacion y Promocion: Impulsar la venta de productos a traviés de concursos, la
tienda-galeria y sus extensiones de Uruapan, Zamora v Morelia, tianguis artesanales v la
bisqueda de mercados nacionales e internacionales.

+  Desarrolle Econdmico (Autoemplea): Fomentar el auteemples productive mediante
financiamiento, créditos y el mejoramients de la calidad de vida de los anesanos y sus
familias.

+ Capacitacidn Técnica: Impartir capacitacion en procesos de produccion, usode materias
primas no daninas, innovacion de disenas y gestion comerncial,
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«  Apoyoala Produccion: Asistir a los artesanos en la obtencion de materias primas naturales
y en el registro de marcas colectivas y certificaciones,

a) Situacién actual y tendencias:

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampa, se encuentra actualmente en un proceso de
fortalecimiento  institucional como Organismo Publico Descentralizado, derivado de su
transformacion juridica mediante decreto como CASART (anteriormente Instituto del Artesano

Michoacanaol),

Este cambio tiene como propdsito impulsar el desarrolla integral del sector artesanal michoacano,
aprovechando la riqueza cultural y patrimaonial del Estado y reconectando con sus raices para
consolidar una identidad institecional séhda v representativa.

Ademads, la Casa de las Artesanias de Michoacin de Ocampo (CASART), se encuentra activa,
funcionando como un importante centro cultural v comercial que exhibe y vende la vasta
produccian artesanal michoacana, ofreciendo un museo regional, talleres y una tienda galeria,
para promover la cultura artesanal michoacana, consolidada como una instilucion Que recuperd su

nombre oficial para mayor claridad.

En conclusion, la Casa de las Artesanias de Michoacin de Ocampo [CASART), esta funcionando
plenamente como un bastidn de la tradicidn artesanal de Michoacan combinandao historia, cultura
¥ comercio.

Las tendencias globales en el ambito artesanal, evidencian un creciente intenéds por productos gue
reflejan identidad, valores y origen, lo cual representa una oportunidad estratégica para fortalecer
la wvinculacién entre personas artesanas, disenadores vy consumidores, promoviendo el

reconocimiento del trabajo artesanal como expresion cultural, economica y social,
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Basado en la informacién disponible, 2 Casa de las Artesanias de Michoacan (CASART), atraviesa
un proceso de fortalecimiento institucional y expansion comercial, posicionandose como un molor

econdmico clave para el estado con cifras récord de venlas.

Analisis actual y las tendencias:

1. Situacidon Actual:

* Reestructuracion Institucional: En el afo 2024, el organismo dejo de ser "Instituto del
Artesano Michoacano™ para recuperar su nombre oficial ¥ descentralizarse del gobiemo

estatal, lo gue busca mayor agilidad operativa.

+  Desempefo Econdmico: El sector artesanal, gestionado a través de la Casa de las
Artesanias (Casart), cerrd 2025 con una derrama econdmica histdrica superior a los 75
millanes de pesos,

+«  Apoyo al Arlesano: Se ha registrado un incremento del 50% en la bolsa de premios para
concursos artesanales, como el de Domingo de Ramos, refiejando un enfoque directo en

el beneficio al creador,

* Puntos de Venta: Ademis de la sede principal en Morelia de la Casa de las Artesanias
[CASART)Y sus extensiones en Palacio Clavijero, en Uruapan y Zamora; se mantiene la
estralegia de abrir nuevos puntos de venta, incluyendo proyecciones pam lener presencia
en la Ciudad de México v durante ¢l Mundial de Fithol 2026,

+ Eventos Clave: La Casa de las Artesanias (Casart], trene una participacion central en el
Festival Michoacan de Origen y el Tianguis Artezanal de Domingo de Ramos en Uruapan,
consolidando la comercializacidn directa sin intermediarios,
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2. Tendencia de Crecimiento:

Expansion Comercial: La tendencia es alcista, con un enfoque en la diversificacion de

canales de venta (tiendas fisicas, puntos tempaorales y posiblermente digitalizacion),

Reforma Legal: 5e espera para 2026 laimplementacion de una reforma a la ley de fomento
artesanal para mejorar las condiciones de trabajo y comercializacion de mas de 25,000
artesanos registrados.

Intermacionalizacidn: Existe una tendencia a vincular la artesania de alta gama con

mercados internacionales y eventos de alto perfil.

2. Andlisis Alcanzado a la Fecha (2026):

Fortaleza: La Casa de las Artesanias (CASART), ha logrado blindar el "precio justo”,
asegurando que las personas artesanas reciban el valor real de su trabajo, lo que incentiva

la preservacion de téonicas tradicionales frente a la industrializacion,

Desafios: A pesar del éxito econdmico, los retos radican en la competencia con productos
industriales, el suministro de materias primas v la sucesion de técnicas tradicionales en las

NUEVas Qeneraciones.

Datos Clave: Mas de 25,000 artesanos registrados en 16 ramas distintas son respaldados
por la Institucion que es la Casa de las Artesanias de Michoacén de Ocampao,

Resumen: La Casa de las Artesanias (CASART), funciona actualmente no solo como tienda, sino

como una agencia de desamollo econdmico comunitario que ha logrado un crecimiento

sostenido, superanda los 75 mdp en ventas anuales hacia el cierre de 2025.

En resumen, la Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo (CASART), esta en una fase de

crecimienta impulsada por una estrategia de diversificacion, expansion fisica v digital, y un

enfoque en la sostenibilidad a través de la reinversion en las personas anesanas.
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b) Retos y oportunidades:

Los factores que inciden en la Casa de las Artesanias de Michoacin de Ocampo, incluyen su
funcién como centro de exhibicidn y venta, la investigacién y sistematizacion de técnicas
artesanales, el apoyo a diversas regiones de Michoacan, la revalonizacidn cultural de las piezas y a
generacidn de ingresos gue se reinvierten para adquirir mas cbra, fortaleciendo asi el ecosisterna

artesanal y su identidad.

1) RETOS:

La Casa de las Artesanias de Michoacinde Ocampo, enfrenta retos significativos para

presenvar, promover y comercializar el arle popular del estado. Los principales desafios son:

«  Comercializacion y Justicia Comercial: Uno de los mayores retos es eliminar el abuso de
intermediarios para lograr que las personasartesanas reciban un precio justo por sus piezas
{artesanias). 5e busca fomentar ventas directas, pero la dependencia de intermediarios

sigue sienclo alta,

» Sequridad y Operacion en Comunidades:la inseguridad en ciertas zonas de
Michoacan, especialmente en la Costa, ha afectado la produccian y venta, reduciendo
significativamente las actividades de algunas personas artesanas.

+  Materias Primas y Medio Ambiente: La escasez de materales naturales, provocada por la
tala legal y los incendios forestales, limita la produccian de artesanias de madera y fibras
vegetales.

+ Cambio Estructural y Financiero: La descentralizacion y el cambio de Instituto del
Antesano Michoacano a "Casa de las Arntesanias®, implica retos administrativos v la

necesidad de buscar mecanismos de financiamiento autosostenibles,
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» Relevo Generacional: Existe el desalio de mantener el interés de las nuevas generaciones

en las técnicas artesanales tradicionales frente a la modemizacion y la migracion,

* Competencia y Promocidn: Enfrentar la competencia de productos industrializados
(artesanias falsas) y mejorar la promocion de las piezas auténticas, tanto a nivel nacional
como intemacional,

2] OPORTUNIDADES:

La Casa delas Artesanias de Michoacan de Ocampo (Casart), ofrece oportunidades par artesanos
y publico a través deventas directasen exposiciones, talleres demostrativos para  aprender
técnicas, participacion en concursas nacionales ([come el de cerdmica y arte popular) con premios
en efectivo, ypromociona través de mercados nacionales (como Palacio de Hierrol, ferias
{Uruapan, Patzcuaro y Zamora), asi como plataformas en linea, fortaleciendo la economia local y
preservando la tradicion artesanal de Michoacan,

Para las personas artesanas (Oportunidades).

+  Comercializacidn: Venta directa en exposiciones en el Portal de 5an Francisco, en plazas
publicas y ferias como el Tianguis de Uruapan, Patzcuaro y Zamora, asi como en tiendas
departamentales en COMX y alisco.

* Promocion: Participacion en evenltos nacionales e internacionales para difundir sus
técnicas y productos.

+« Capacitacién: Talleres demostrativas v proyectos astratégicos para fortalecer su
desarrollo v la calidad de sus plezas.

+*  Reconocimiento: Concursos con premios en efective que incentivan la creatividad v la
calidad [ Premio Macional de Ceramica).

Para el Publico (Oportunidades):

« Compra Directa: Adquinr piezas dnicas v auténticas (textiles, cerdmica, madera, etc.)
directamente de los creadores, apoyando la economia local.
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+  Expenencia Cultural: Asistir a talleres donde se aprende sobre el process de elaboracion
de las artesanias, como alfareria o fibras vegetales,

*  Eventosy Exposiciones: Disfrutar de exposiciones temporales y grandes eventos como la
Villa Mavidena o concurses locales en lugares como Capula o Angahuan.,

+« Compras en Linea: Acceder a artesanias michoacanas desde casa a través de su tienda en
limea.

Las problematicas de la Casa de las Artesanias de Morelia se resuetven con estrategias integrales
que incluyen capacitacion [disefo, calidad, nuevos materales como esmalte sin plomo)
promocion y comercializacion  (ferias, Palacio de Hierro, mercados digitales), apoyo
financiero (créditos “FinanciArte”™), rescate y preservacion (investigacion, talleres de técnicas
tradicionales), fortalecimiento institucional [creacién come organismo descentralizado para mayor
autonomia y presupuesto) para dignificar el trabajo artesanal y asegurar la sostenibilidad del sector
en Michoacin,

Soluciones Clave:

1. Fortalecimiento Institucional:

Como organismo publico descentralizado (CASART) con personalidad juridica
¥ patrimonio propios, sectorizade a la SECOM, para mayor autonomia y
ejecucion de paoliticas,

« Disefar y ejecutar proyecios estralégicos para el desarrollo artesanal,
buscando apovo federal, estatal y municipal.

2. Capacitacion y Desarrollo:

» Cursos permanentes sobre diseno, control de calidad, empaque, embalaje v
nuevas lecnologias.
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« Fomento de talleres para rescatar y actualizar técnicas (ef, alfareria con esmalte
sin plomao),

+  Promover la salud ocupacional y la seguridad en los talleres,

3. Comercializacion y Mercados:

« Impulsar la participacion en ferias nacionales e intermacionales vy tiendas
departamentales (ej. Palacio de Hierro).

«  Crear corredores artesanales y promocionar |a venta en linea.

» Participar en concursos de arte popular para visibilidad y premios.,

4. Apoyo Financiero y Productivo:

»  Gestionar créditos (Financiarte) para insumos, heramientas y mejoras de
talleres.

« Impulsar la produccion con proyectos estratégicos y acceso a programas
federales y estatales.

5. Investigacion y Preservacion:

= Sistematizar informacidn sobre tradiciones, materiales y procesos productivos
en comunidades clave (Patzcuaro, Quircga, etc.).

+ Programas como “El Juguete Popular en Tu Escuela™ para difundir la tradicidn
entre ninos.

6. Proteccion de la Propiedad Intelectual:

« Trabajar con el IMPI para proteger disenos y creaciones artesanales.

»  Defender el patnimonio cultural artesanal de las comunidades.,

Estas soluciones buscan fortalecer la identidad cultuml y economica de los artesanos
michoacanos, elevando la productividad y garantizando una vida digna a los creadores.
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DIAGNOSTICO.
OBJETIVG SOLUCIHONES
Fortaleciéndolo con concursos, ferias y
Desarrollo operativa comercializacion de sus productos.
Asegurar los conocimientos a las nuevas
Preservacitn y rescate de tiendas artesanales generaciones.
Impulsar la venta de sus productos a traves de
Comercializacion y promocion concursos, tiendas-galerias, ferias y tianguis

artesanales.
Fomentar el Autoemples por medio de

Desarmollo econdmico financlamientos, créditos y mejoramiento a la

calidad de vida de las personas artesanas.

Inncvackdn de nuevos disenos y gestidn

Capacitacion técnica comercial,
Asistir a las personas artesanas, en el registro
Apoyt a la produccidn de marcas colectivas y certificaciones.
Aprovechando la niqueza cultural del estado,
Impulso al desamollo integral para consolidar una identidad solida

representativa,

Se enfoca en la expresion, la diversificacion
Tendencias globales de sus productos y la digitalizacién, conun
aumento constante en la adquisicion de
piezas de un 40%,

Impulsada en la diversificacion fisica y digital,
Fase de crecimiento de CASART en un enfoque de reinversion para las
personas aresanas.

Apoyo directo a través de los concursos, farias
y exposiciones, creando un apoyo

Apoyo a las personas anesanas SConGmica,
Expandir su presencia, a través del comercio
Sostenibilidad y digitalizacion electrénico global,
Mantener vivas las tradiciones a traves del
Preservacion cultural Autoemplec

A través de las Indicaciones Geooraficas v
Proteccidn y reconacimiento e ;

Ampliar la participacidn de pequenos

Inclusion y apoyo productos y garantizar las cadenas de valor.
Innovar estrategias de mercado sin perder la
Inmovacion y adaptacion escencia tradicional,
Participacidn en tianguis anesanales y
Eventos y ferias festivales para vender sus productos.
A travéss de una tienda virtual, para expandir el
Venta en linea aleance mas alla de lo fisico
Ayudando con traslado y hospedaje para las
Apoyo a la produccion artesanal personas artesanas en sus eventos.
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Enfatizar el "alma de Méxica” ¥ la autenticidad

Promocion de identidad de las piezas.

En el Portal de la Casa de las Artesanias, en las

Venta directa plazas publicas vy lianguis artesanales, asi

como tiendas departamentales,

Participacidn en eventos nacionales

Promocion intermacionales para la venta v difusion de sus
productos.
A través de talleres y proyectos estratégicos,
Capacitacian para fortalecer su desarrollo y calidad de sus
piezas,

Gestionar créditos (FinanciArte) pam insumos

Apoyos financieros ymejora de talleres.

Las principales problematicas que enfrenta la Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo
(CASART, v las personas artesanas del estado incluyen bajas ventas por conflictos sociales,
inseguridad (particularmente en la costa), falta de comercializacion, altos costos de materia prima
v detencro ambiental que limita insumos.

Las soluciones y estrategias que se han implementado o propuesto son;

Comercializacidn y Promocian:

Puntos de venta: Operacion de tiendas fisicas de la Casa de las Artesanias
y fortalecimiento de puntos de venta turisticos.

Concursos Artesanales: Organizacién de concursos regionales y estatales
para incentivar la calidad, premiar a los creadores y facilitar la venta directa
de las piezas a precios justos.

Ferias y Exposiciones: Fomento de la participacion en eventos nacionales
e internacionales para aumentar la visibalidad,

Marcas Colectivas: Proteccidn y promocion mediante marcas colectivas
para garantizar [a autenticidad v mejorar el valor comercial,

Apoyo a la Produccion y Materias Primas:

Apoyo a insumos: Implementacion de programas para facilitar materias
primas a precios accesibles,

Sustentabilidad: Impulso al uso de esmaltes libres de plomo para mejorar
la calidad y salud, buscando opciones accesibles,
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+ Preservacion de Ecosistemas: La ley estatal ordena apoyar la extraccion
sustentable de recursos naturales para la produccidn, evitando la
explotacion masiva,

Estrategias Institucionales y Seguridad:

+ Descentralizacion: El organismo se fortalecio como organismo piblico
descentralizado (Casa de las Artesanias) para tener mayor autonomia.

+ Respaldo a la Paz: Articulacion con planes de seguridad (como el Plan
Michoacan por la Paz v la Justicia) para salvaguardar a los artesanos,
especialmente en zonas de alto riesgo como Aquila,

+ Proteccion del Patrimanio: Proteccion del patrimanio cultura! artesanal de
las comunidades indigenas frente a la apropiacion cultural.

Para hacer frente a la falta de materias primas por la deforestacion y tala ilegal, se busca promover
alternativas y proteger las dreas naturales, focalizando los esfuerzos en la region de la Meseta
purépecha,

MISION

Somos una instancia de gobiemo, responsable de atender las necesidades de las personas
artesanas michoacanas, con la implementacion de programas y acciones que contribuyen a
mejorar sus condiciones de trabajo y elevar su nivel de vida y de sus familias; privilegiando el

respeto a las diferencias culturales, asi como a los recursos naturales.

Asi mismo, rescatando, conservando y fortaleciendo su identidad histérica y cultural, impulsando
la eficiencia de los procesos productivios v la comercializacion de sus productos artesanales en el

ambita local, estatal, nacional e intermacional.
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La esencia de la Casa de las Artesanias de Morelia os preservar, promover y difundir la rica
tradicion artesanal de Michoacan, actuando como un puente entre los artesanos y e publico,
exhibiendo la diversidad cultural del estado en un edificio historico (el ex convento de San
Francisco) y ofreciendo un espacio para conocer, adquiric y aprender sobre las tecnicas ancestralas
de la region, desde la alfareria hasta la joyeria,

Aspectos Clave de su Esencia:

s Preservacion Cultural: Busca salvaguardar las técnicas y conocimientos artesanales que
s transmiten de generacion en generacion, uniendo el pasado con el presente.

+  ldentidad Michoacana: Refleja la diversidad de las siete regiones socioculturales de
Michoacan a través de sus plezas (Purépecha, Mazahua, Otomi, etc.).

« Apoyo al Artesano: Facilita la comercializacion, capacitacion y asistencia técnica para los
creadores locales, diandaoles un espacio digno para exhibir y vender sus obras.

« Espacio Histdrico: Ubicada en el antiguo Convento de San Francisco (siglo XVI), su
arguitectura plateresca y virreinal anade valor histérico y cultural a la experiencia.

+ Educacidn y Exhibicidn: Funciona coma museo (con sala museogrifica que muestra el
proceso v la vida del aresano) v tienda-galeria, permitiendo la compra de piezas
auténticas,

*  Variedad de Oficios: Muestra la maestria en alfareria, madera, cobre [Santa Clara), plata
(Patzeuare), textiles, lagqueads, cantera y mas.

La esencia de la Casa de las Artesanias se desglosa en cuatro pilares:

+ Custodia de la Identidad v Memoria: La Casa de las Artesanias resguarda técnicas
tradicionales, disenos ancestrales y las historias de vida de las comunidades artesanales.

Actiia como un museo vive donde cada pieza cuenta una historia.
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+ Dignificacion del Artesano: Su propdsito fundamental es apoyar el desarmollo de las
personas artesanas, ofreciendo espacios de exhibicién y comercializacion que aseguren
un precio justo por su trabajo, valorando el tiempo, esfuerzo y creatividad manual.

«  Vinculacién Cultural; Sirve para acercar al publico (local y turistico) a la iqueza artesanal,
promoviendo el reconocimiento de la artesania coma una forma de arte y no solo como un

souvenir decorativo,

+ Sostenibilidad y Resistencia; Al comercializar piezas elaboradas con  técnicas
tradicionales y matenales naturales, fomenta una produccion responsable y permite que
las nuevas generaciones sigan practicando los oficios de sus antepasados,

En resumen, la esencia de la Casa de las Artesanias es ser el “alma” que teje la identidad,
historia y corazén de una region, convirtiendo el trabajo manual en un testimonio cultural

VivO,

VISION

A corto plazo constituir una participacion activa y decidicda en el desarrollo del sector artesanal
michoacano, potenciando y fortaleciendo sus capacidades creadoras y productivas, a través deun
trabajo coordinado ¥ con acciones que revaloran y dignifican el trabajo del artesano en todos sus
ambitos.

Asi mismo, a largo plazo, realizar un proceso de mejora continua, actualizandolo v
perfeccionandolo, que permita la simplificacion de procesos, economia de recursos y salisfaga las
demandas, de una manera corfecta a las necesidades del sector artesanal,

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, tiene una cobertura tematica muy amplia,
exhibiendo y vendiendo artesanias de todas las regiones socioculturales de Michoacan, como
alfareria, textiles, laca, madera tallada, cobre, joyeria y instrumentos musicales, incluyendo piezas
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de Huetamo, Patzcuaro, Paracho y Santa Clara del Cobre, funcionando como un escaparate para

&l arte popular del estado.

Lo que cubre (tipos de artesanias):

« Barro: Alisado (Aquila), figurative (Ocumiche), brudide (Huancite, Capula),
s  Textiles: Deshilados [San Felipe de las Herreros), reboros, blusas bordadas.
s« Laca: Laca perfilada de Patzcuaro.

*  Madera: Guitarras de Paracho, juguetes, talla de madera.

«  Metal: Plata de Patzcuaro, cobre martillade de Santa Clara del Cobre,

+  Otros: Mascamas ceremoniales (Técuara), popotillo, joveria, cantera, juguetes, iebozos.

Su rol [cobertura de actividades):

« Exhibicidn y venta: Cinco salas de exhibicion y venta y pasillos con piezas seleccionadas.
«  Difusion cultural: Muestra las técnicas y diversidad del arte popular michoacano.,
»  Talleres: Ofrece talleres demostrativos y capacitacidn artesanal.

+  Promocion: Impulsa la comercializacian de productos artesanales de las diversas regiones
del estado.

La Casa de las Artesanias de Michoacin de Ocampo (CASART), tiene una cobertura estatal integral,
abarcando las7 regiones artesanalesde Michoacin v apoyando a artifices de los113

municipios del estado.
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Esta institucion funciona como el principal centro de acopio, exhibicion y comercializacion de la

produccidn artesanal local, con los siguientes alcances:

+  Cobertura Artesanal: Representa a mas de 25,000 de personas artesanas registradas,
cubriendo 16 ramas artesanales reconocidas oficialmente, incluyendo alfareria, cobre

martillado, textiles, madera, maque y laca,

+  Alcance Geografico (Morelia): Aunque su sede principal estd en el centro histdrico de
Morelia (Plaza Valladolid), funciona como escaparate para comunidades artesanales de

todo el estado.

+  Comercializacion y Promocidn: Apoya a las personas artesanas, mediante concursos
estatales, muestras artesanales v la venta en sus puntos de venta, permitiendo que sus

obras lleguen a visitantes nacionales e intermacionales.

» Cobertura en Eventos: Participa en eventos clave como el Festival Michoacin de Origen

v ferias nacionales, llevando artesanias de todo el estado a piblicos mas amplios.

La institucion esta enfocada en preservar la herencia cultural purépecha y de otras regiones,
cubriendo desde zonas lacustres hasta la costa michoacana.

Objetivo general del programa:

1.- OBJETIVO GENERAL:

Promaver y preservar las tradiciones artesanales del Estado, asi como la mejora de la calidad de
vida de las personas artesanas michoacanas y sus familias, son parte de los abjetivas que conforma
la Institucion. Esto se logra a través de programas de capacilacidn, asistencia lécnica,
financiamiento y comercializacion de productos artesanales.
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Organizar & integrar al sector artesanal en el Estado, con el fin de revalorar su actividad,
fomentando la calidad integral, mediante la adecuada aplicacion de las técnicas artesanales
tradicionabes, dando competitividad a sus productos propiciando con ello, el fortalecimiento
integral del sector a través de la comercializacidn, promocicn v difusidn de la artesania michoacana
a nivel nacional e intemacional,

OBJETIWO CENTRAL: Las personas artesanas michoacanas cuentan con la prosperidad
economica, lo que permite la continuidad de la labor artesanal como oficio productivo.

FINALIDAD GLOBAL Y PRINCIPAL DEL PROGRAMA:

1.- Incrementar el ingreso de venta de sus productos.

3.- Competencia con productos industrializados a mejor costo,

4.- El mercado de productos se ha ampliado.

5.- Oportunidad de espacios para su comercializacion,

G.- Trabajar en condiciones favorables y ampliar su volumen de produccion.

7.~ Contar con talleres adecuados,

8.- Mayor capacidad de adquirir materia prima para la elaboracion de sus productos.
9.- Recurso disponible para abastecer de materia prima.

10.- Publicidad y conocimiento del que hacer artesanal,

11.- Eficientes incentivos econdmicos para los concursos artesanales,
12.- Eficiente remuneracion por sus productos artesanales,

13.- Eficaz capacitacion a las personas arfesanas para rescate, conservacion y produccion de
nuevos disenos,

14.- Eficientes técnicas artesanales y creacion de nuevas disenos.

15.- Eficiente apoyo al mejoramiento de los tiereds para mayor produccion.

16.- Eficientes apoyos directos como financiamientos, para lograr el espacio optimo de trabajo.
17~ Eficiente adquisicidn de materia prima de ongen natural a bajo costo.

18.- Eficienta adquisicion de piezas artesanales para su comercializacion.



"Version digital de consulta, carece de valor legal (articulo 8 de la Ley del Periédico Oficial)"”

PAGINA 24

Martes 9 de Junio de 2026. 8a. Secc. PERIODICO OFICIAL

19.- Eficientes puntos de venta dentro y fuera del estado.
20~ Eficientes estrategias para la comercializacién de sus productos.

21.- Eficiente recurso para realizacion de muestras artesanales locales, estatales, nacionales e
internacionales,

22 - Eficiente apoyo para obtener espacios ¥ recursos para la realizacidén de muestras artesanales
en un mercado mas amplic,

23 - Eficaz difusion del que hacer artesanal.

24.- Eficiente apoyo para dar a conocer la actividad artesanal, asi como sus técnicas y
conocimientos, los cuales se transmiten de generacidn en generacion,

25.- Mayor oferta de productos y de alta calidad.

ATRIBUCIONES: Conforme a lo establecido en el articulo 19 de la Ley de Fomento v Desarrolio
Artesanal del Estado de Michoacian de Ocampo, al Instituto del Artesano Michoacano, le
corresponde el ejercicio de las atribuciones siguientes:

«  Disefiar, evaluar, administrar y promover acciones que tengan por objeto fortalecer e
impulsar la actividad artesanal, al interior de la Entidad v fuera de la misma.

*  Actualizar permanentemente el censo y registro de Artesanos del Estado de Michoacan,
asi comao los datos que la Casa de las Artesanias considers necesarios.,

+  Difundir a través de medios, la actividad artesanal e incrementar el acenvo artesanal
representando todas las manifestaciones del Estado.

*  Celebrar acuerdos o convenios con los Gobiemnos Federal, Estatales o municipales, asi
mismo con instituciones u organizaciones privadas que tengan como fin el desarrcllo de la
actividad artesanal.

*  Impulsar la investigacion y adopcion de nuevas técnicas y disefios relacionados con la
produccion  artesanal, preservando la autenticidad y calidad de las artesanias
michoacanas.

*  Propiciar la conservacidn y crecimiento de los talleres familiares existentes, como una
medida para resguardar |2 tradicidn y la formacion de nuevos artesanaos,
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Apoyar a los artesanos en sus gestiones ante 1as instiluciones de crédita, v brindarles la
asesoria necesaria para la obtencidn de financiamientas adecuados.

Difundir ante la comunidad local, nacional e interacional la cultura artesanal del Estado,
utilizando los medios de comunicacién,

Planear, fomentar, asesorar v apayar la celebracion de eventos regionales, estatales,
nacionales e intemacionalés que promocionen |a artesania del Estado de Michoacan.

Generar e impulsar cadenas productivas para la explotacion de articulos artesanales.

Fomentar en la comunidad cientifica, académica y tecnoldgica la participacién de
especialistas en trabajos de investigacion que contribuyan al desarrollo de la actividad
artesanal en el Estado de Michoacan.

Establecer normas de calidad en los productos artesanales, en coordinacion con las
autoridades compelentes.

Fomentar, onentar y dar seguimiento a las organizaciones de artesanos,

Reconocer, estimular y motivar al  arlesano, su produccion  promoviendo
permanentemente eventos, y en base a su esfuerzo, habilidad, creatividad v produccidn
reconoceries anualmente en el Dia del Artesano,

Establecer, dentro de la geografia del Estado de Michoacan, regiones artesanales, con la
finalidad de tener un contacto directo con estas y que el desarrollo artesanal sea integral,

Asesorar a los artesanos sobre sus obligaciones en materia fiscal, y los tramites que
conlleva,

Promaver e implementar modelos de acopio v abasto de materia prima en beneficio de los
antesanos.

Promover e implementar modelos de acopio y abasto de materia prima en beneficio de los
arlesanos.

Fortalecer la cultura de respeto al medio ambiente en la produccion artesanal a través de
la practica de aprovechamientos sustentables de los recursos naturales y las formas de
trabajo.

Realizar estudios de mercado e implementar esquemas de comercializacion de los
productos artesanales, incrementando la produceidn artesanal. Privilegiando esquemas
de promocion y difusion del arte popular,
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Apoyar a los artesanos con la comercializacion de sus productos, garantizando una justa
ganancia para ellos,

Oraanizar y dignificar la produccion artesanal, en pleno respeto a los usos, creencias,
costumberes, cultura y tradiciones, ofertando el producto con oportunidad, calidad y
cantidad de demanda.

Pramover la educacidn y cultura artesanal, La artesania como valor de identiclad nacional,
arte, cultura y tradicion; por medio de programas dingidos a la sociedad en general, con
el objeto de darde un valor real a la artesania, sin que sea concebida como un objeto
omamental utilitario, sino coma un producto Unico e imepetible con una carga histdrica
importante,

Realizar acciones de preservacidn y rescale de téonicas v productos afesanales en niesgo
o que ya no se practiquen siendo representativas de una comunidad o region,

Impulsar la organizacidn y registro de marcas colectivas, la certificacion de los artesanos y
sus productos,

Atender las necesidades de asistencia técnica, capacitacion, consultoria administrativa y
comercial que impacten en la cadena productiva, asi como la innovacion artesanal v
nuevos disenos artesanales como una phoridad en los programas a desarrollar,
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1.1 OBJETIVOS PRIORITARIOS:

ELEMENTOS
Facilitar el acceso al financiamiento.
Preservar la actividad al Sector Artesanal,
Promover su insercidn en mercados artesanales.,
Foamentar €| desarrollo econdmico en las comunidades artesanales,
Reducir la marginacion vy el rezago en las comunidaches.
Capacitar la asistencia técnica en diversas ramas artesanales.

Comercializar

Muestras, concursos y eventos

para la venta de sus productos,

Irvestigar e innowvar

nuevas tecnicasy disenos,
respetando la calidad y
autenticidad

a las antesanias michoacanas.

Consarvar talleres famihares a las nuevas genaraciones.
Apoyar con financiamientos y crédios a las personas artesanas
adecuados michoacanas.
Diversificar miedios para dar a conocer |a anivel local, nacional &
rigueza cultural artesanal internacional,
Generar redes de produccion y a los productos artesanales.
comercializacion
Realizar un registro de las personas para ol Sector Artesanal.
2rtesanas
Abasiecer malerias primas a las personas artesanas

michoacanas,
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1.1.1  ESTRATEGIAS PRIORITARIAS:

ELEMENTOS
Distribuir el acceso de matenales para las personas artesanas
esenciales a precios accesibles michoacanas.
Capacitar la asistencia téonica en diversas para meporar la calidad y los
ramas artesanales dizenos de los productos,
haciéndolos mas competitivos,
Organizar i para reconocer la creatividad en
la produccion artesanal,
i piezas aﬂg.s..anale—s.y fomentar la para el des.arrqlla de nuevas
IANOVaCION PIEZas,
la participacion de las personas
Proivicionar artesanas en forias y paralad |fu5:nr! di [as arte sanias
exposiciones nacionales e a travids de diversos mecdios.
internacionales
Asaisoirie alas pe.rmr!as anesanas para la {Iblﬂn‘ftlﬁl? de créditos y
michoacanas financiamientos.
para seguir preservando la
Eomiahiar la inmstiga.c.im?: v ado;.x,i?n de autenticidad y calidad de las
nuevas tecnicas y disenos artesanias michoacanas.
para acceder a NUevos
i estrateqias de comercializacion | mercados y oportunidades de
I'IP{_!HI!’IH
el acceso a materias primas,
Facilitar financiamiento y herramientas para la produccion artesanal
NEeCesanas sastenible,
Abastacar el acceso de matenalesa para reducir costos y fortalecer
precios accesibles la produccion artesanal,
para facilitar el acceso a
Actiialiar un registro para las personas programas de apoyo, .
anfesanas formentando la transparencia,
la rigueza cultural de las DAra CENeFAr un interss y
Difundir arlesanias valorizacion,
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1.1.1.1 LINEAS DE ACCIOM:

ELEMENTOS

la calidad y disefos de las
Mejorar artesanias. Especifica
falleres y cursos a las
Ofrecer DErsoNas aresanas, Especifica
la sustentabilidad econdmica
Facilitar a las persanas artesanas. Especifica
muestras, ConCursos y
Organizar exposicionas del trabajo Especifica

artesanal.
el intercambio cultural, para
Fomentar dar a conocer el trabajo Ezpecifica

artesanal.
la autenticidad y calidad de
Mantener las artesanias michoacanas, Especifica
apoyo para la obtencion de
Brindar créditos y financiamiento a las Especifica
personas artesanas
diversos meddios de

Difundir comunicacion para dara De coordinacion de la
conocer la riqueza artesanal. Estrategia
cadenas productivas,
Impulsar fomentando la colaboracion Dwe coordinacian de la
entre diferentes factores Estrateqgia
artesanales.
Flanificar la ejecucian de politicas Especifica
publicas en el Sector
Artesanal,

LLLLT  METAS:

Las metas de la Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, son promover ¥ presenvar las
tradiciones artesanales del estada, asi como apoyar a las personas artesanas michoacanas a través

de programa de capacitacion, asistencia técnica, financiamiento y comercializacian.
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También se busca generar ¢l autoempleo proeductivo en el sector artesanal y mejorar la calidad de

vida de las personas artesanas michoacanas y sus familias.

*  Preservacion y promocion de la actividad artesanal;

La Casa de las Artesanias de Michoacén de Ocampo busca mantener vivas las tradiciones
artesanales, fomentando la transmision de conocimientos y técnicas tradicionales a las nuevas

generaciones.

*  Apoyo a las personas arlesanas michoacanas:

Se ofrecen programas de capacitacién y asistencia técnica para mejorar la calidad y los disefios de

los productos artesanales, haciéndolos mas competitivos en el mercado.

+ Fomento al autoempleo:

Se busca generar oportunidades de autoempleo productivo en el sector artesanal a través de
financiamienio y otros apoyos.

= Mejoramiento a la calidad de vida:

5S¢ busca mejorar la calidad de vida de las personas artesanas michoacanas y sus familias, a traveés

del acceso a mercados, financiamiento y capacitacion,

*  Comercializacion de artesanias:

La Casza de las Artesanias de Michoacan de Ocampo facilita la comercializacion de productos
artesanales, tanto a nivel local como nacional e incluso internacional, a través de tiendas, galerias
¥ participacion en eventos,

»  Organizacion de eventos:
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Se organizan muestras y concursos para dar a conocer el trabajo artesanal y reconocer |a

excelencia en la produccion.

*  Vinculacion con otras instituciones;

Se busca establecer colaboraciones con otras instituciones gubernamentales v organizaciones

para fortalecer al sector artesanal,

*  Preservacion del patrimonio cultural:

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, contribuye a la preservacion del patrimonio

cultural de Michoacan, al proteger y difundir sus expresiones artesanales.

ALINEACION CON OTROS INSTRUMENTOS ESTATALES,
NACIONALES E INTERNACIONALES.

La Casa de Artesanias de Michoacan de Ocampo, se alinea con instrumentos estatales, nacionales
@ internacionales para promaover y presarvar las tradiciones artesanales del estado.

A nivel estatal, forma parte del Gobiemo de Michoacan, con el objetivo de apoyar a las personas
artesanas michoacanas mediante; capacitacion, asistencia técnica, financiamiento vy

comercializacién,

A nivel nacional, participa en ferias y exposiciones, para dar a conocer las artesanias michoacanas.,

A nivel internacional, busca mercados para los productos artesanales y colabora con instituciones
culturales.

Alineacion con otros instrumentos:

» Casa de las Artesanias de Michoacdn de Ocampo (CASART):
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La Caza de las Antesanias de Michoacin de Ocampo, permite trabajar directamente con las
personas artesanas michoacanas y sus comunidades, brindando apoyo en la produccion,
comercializacion y difusion de sus obras.

* |leyde Fomento Artesanal del Estado de Michoacan:

La Casa de Artesanias de Michoacin de Ocampo, se rige por la Ley de Fomento Artesanal del
Estado de Michoacan, ya que establece las bases para la proteccién y promocian de la actividad

artesanal en el Estado.

* Programas de apoyo:

La Casa de Artesanias de Michoacin de Ocampo, implementa programas de capacitacion,
asistencia técnica y financiamiento dingidos a las personas artesanas michoacanas, buscando

mejorar su produccién y competitividad.

AUNEACION COM INSTRUMENTOS NACIOMALES E INTERMACIONALES:

»  Ferias y exposiciones:

La Casa de las Artesanias de Michoacin de Ocampo, participa en eventos nacionales e
intemacionales para mostrar la riqueza artesanal de Michoacan y establecer contactos

comerciales.

*  Colaboracion con otras instituciones;

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, trabaja en conjunto con otras entidades,
como el Consejo Macional para la Cultura y las Ares (CONACULTA) y organizaciones
internacionales, para promover la artesania michoacana a nivel global,
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*  Comercializacidn:

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, busca abrir mercados para los productos
artesanales, tanto a nivel nacional como internacional, a través de tiendas, plataformas en linea y
participacian en eventos comerciales,

Plan Nacional de Desarrollo 2025-2030

Estructura, principios y alineacion institucional.

E|ES GEMERALES:

* Gobemanza con justicia y participacion ciudadana: Promueve una sociedad
democritica, transparente y justa, ermadicar la corrupcidn, garantizar el acceso universal a

la justicia y fortalecer la seguridad y soberania nacional.

*  Desarrollo con bienestar y humanismo: Fomenta el progreso social, la salud y el bienestar
dela poblacion,

*  Economia moral y trabajo: Eleva el nivel de bienestar de los mexicanos y promover una

econamia con inversion publica y privada,

*  Desamollo sustentable; iImpulsa la sostenibilidad ambiental, la proteccidn de los recursos
naturales y la resiliencia frente al cambio climatico.

EJES TRANSVERSALES:

*  lgualdad sustantiva y derechos de las mujeres: Busca la igualdad entre hombres y

mujeres y proteger los derechos de las mujeres en todos los ambitos.

* Innovacidn piblica para el desarrollo tecnolégico nacional: Apoya la creacidn de
infraestructura estratégica y el desamolio tecnologico del pais.
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* Derechos de los pueblos y comunidades indigenas y afromexicanas: Asegura la
proteccion y el fomento de los derechos de estos grupos colectivos e individuales,
reconociendo su diversidad cultural,

PRINCIPIOS ¥ COMPROMISOS:

* Enfoque en la transformacion: Busca profundizar los avances sociales, econdmicos,

politicos y tecnoldgicos del pais, con visidn de largo plazo.

+* Participacidn ciudadana: El plan se construyd con la participacidn de diversos sectores de

la sociedad mexicana,

« Prosperidad compartida: La prosperidad economica debe beneficiar a todos, con
prioridad en los sectores mas vulnerables,

* Derechos humanos: Se garantiza el respeto imestricto a las libertades individuales y a los
derechos humanos.

Los objetivas del Plan de Desarrollo Integral del Estado de Michoacan de Ocampo 2021-2027 se
alinea con;

= ElPlan de Desarrollo Integral del Estado de Michoacan de Ocampo 2021-2027,
* ElPrograma Sectorial de Artesanias.
*  ElPrograma Institucional de la Casa de las Artesanias.

Esta alineacion permite articular politicas publicas que fortalezcan el desarrolio artesanal, la
inclusicn cultural, la sostenibilidad regional v la participacion ciudadana, en concordancia con los
aejes generales y transversales del Plan Nacional.

PAGINA 35



"Version digital de consulta, carece de valor legal (articulo 8 de la Ley del Periédico Oficial)"”

PAGINA 36

Martes 9 de Junio de 2026. 8a. Secc.

PERIODICO OFICIAL

CUADRO DE ALINEACION.

lasvocaciones
econdmicas de
los mercados
laborales
regionalesy
locales.

INTER- PROGRAMA
NACIONAL ESTATAL PROGRAMA SECTORIAL
NACIONAL INSTITUCIONAL
AGENDA
2030 PND 2025-2030 PLADIEM 2021-2027 SEDECC CASA DE LAS ARTESANIAS
ons EJE OBJETVO OBJETIVO ESTRATEGIA LN EA‘DE OBJETIVO LINEA OBJETVO u NE'A
GENERAL ACCION PRIORITARIO ESTRATEGICA PRIORITARIO ESTRATEGICA
2.6.1.70rganizar,
promovery
difundir las
11Promavery 2.6Promover y selaomcionse
, semana santa, la ¢
fortalecer el garantizar e/ 2.6.1Reconocery b 1.JRealizacién
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SEGUIMIENTO Y EVALUACION.

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo, realiza un seguimiento y evaluacion
continua para preservar y promover el arte popular a traves de Registro de Artesanos, programas
de capacitacion, comercializacion y concursos, evaluando el impacto mediante reportes
trimestrales y auditorias financieras.

Seguimiento y Evaluacién del Impacto Artesanal:

+ Registro de Artesanos: La Casa de las Artesanias, opera el registro estatal pama
identificar, localizar y clasificar a los artesanos, sus ramas productivas y organizaciones,

fundamental para el diseno de paliticas.

+  Evaluacion de Operacién y Concursos: Se emiten reportes de beneficiarios en
concursos, ferias locales y nacionales, semaforizados por trimestres para medir el
impacto de la comercializacidn,

+ Investigacion y capacitacion: En coordinacion con el Instituto de Capacitacion para el
Trabajo de Estado de Michoacan (ICATMI), se evalian los procesos productivos y se
capacita en campa.

+« Cerificacian y proteccién: Se implementa un programa de cerificacion para saberes
artesanales, con mas de 200 artesanos certificados y el uso de marcas colectivas e
indicaciones geograficas.

*  Informacion financiera: El Instituto del Artesano Michoacana (LAM) se somete a
dictamenes de estados financieros anuales para asegurar |a transparencia de los recursos

destinados a la promocion,

METAS E INDICADORES

FICHAS DE INDICADORES Y METAS.
INDICADORES DEL OBJETIVO PRIORITARIO.
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MNombre del indicador Porcentaje para la realizacion de concursaos,

eventos y ferias artesanales, locales, estatales,
nacionales e internacionales.

Objetiva prioritano Concursos, eventos y ferias artesanales.

Descripeion del indicador Realizacidn de concursos, eventas y feras

aresanales, locales, estatales, nacionales e
intemacionales.

Mivel de desagregacion

Periodicidad o Anual
Muestras y eventos frecuencia de
medicidn

lipo

Gestion Acumulado o Periddico
periddico

Unidad de medida

Porcentaje Periodo de Ciros
recoleccion de los
datos

Dimensicn

Eficacia Disponibilidad dela | Segundo trimestre de
informacian cada ano

Tendencia esperada

Ascondente Unidad responsable
de reportar el avance

Meétodo de calculo

A=1B/CA=(B)" 100

Observaciones

Aplicackan ol mitodo d

cilculo del indicador para la obtencién del valor la linea base.

MNombre varable | Valor varabhe 1 Fuente de informacidn vanable 1
Muestras y eventos en los que 24 Programa Operativo Anual de la
se tiene participacion. Subdireccidn de Operacion 2025
MNombre varable 2 Valor variable 2 Fuente de informacién variable 2

Sustitucion en método de

cilculo
Valor de linea base y melas

Linea base 100% Motas sobre la linea

Ado linea base 2021 base

Valor final 2025 100% Meta caleulada con base en el

META 2027 100% Motas sobre meta promedio de las tasas de

2027 variacin de aobservaciones
que carresponden a la
tendencia esperada.
Serie histdrica de la Meta o Parametro
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
100 1007 100% 100% 100% 1007% 10O

PERIODICO OFICIAL
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Mombre del indicador

Porcentaje para la realizacion de concursos,
eventos y ferias artesanales.

Objetivo pri

oritario

Concursos, eventos y ferias artesanales,
realizados a nived local, estatal, nacional e
intermacional.

Deseripeion del indicador

Realizacidn de concursos, eventos v fefias
artesanales, locales, estatales, nacionales e
internacionales.,

Nivel de desagregacion

Artesancs

Pernodicidad o Anual
frecuencia de
mediciin

lipo

Gestidn

Acumulado o Periddico

penodico

Unidad de medida

Porcentaje

Periodo de Otros
recoleccion de los
datos

Dimension

Eficacia

Disponibilidad de la | Segundo trimestre de

informacidn

cada ano

Tendencia esperada

Ascendente

Unidad responsable
de reportar el avance

Método de cilculo

A=(B/CA=(B}*100

Observaciones

Aplicacion el método d calculo del indicador para la obtencidgn del valor La linea base,

Mombre variable 1

Valor variable 1

Fuente de informacion variablbe 1

PAGINA 39

Concursos y aportaciones

43

Programa Operativo Anual de la
Subdireccidn de Operacian 2025,

MNombre variable 2 Valor variable 2 Fuente de informacion variable 2|
Sustitucion en método de
caleulo
Valor de linea base y metas
Linza base 100% Motas sobre la linea
Ano linea base 2021 base
Walor final 2025 100% Meta calculada con base en el
META 2027 100% Maotas sobre meta | promedio de las tasas de
2027 wvariacion de observaciones
que corresponden ala
tendencia esperada.
Sene histdrica de la Meta o Parimetro
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Mombre del indicador

Taza de variacion de comercializacion,
promocion y apoyo a [as personas artesanas

michoacanas.

Objetivo prioritanio

Participacidn en ferias, expos y adquisicion de
plezas artesanales comercializadas y
promocionadas en apoyo al Sector Artesanal

Michoacano.

Descripeidn del indicador

Comercializacion, promocion y apoyo a las
personas artesanas michoacanas.

Mivel de desagregacian Periodicidad o Anual
Artesanos frecuencia de
medicitn
Tipo Geshidn Acumulado o Peridgdico
periddico
Unidad de medida lasa de vanacion Periodo de Citros
recoleccitn de los
datos
Dimensidn Eficacia Disponibilidad de la | Segundao trimestre de
informacian cada afo
Tendencia esperada Ascendente Unidad responsabile

de reportar el avance

Método de caleulo

VP=(VWP=(VAAALVAALTI* 100

Observaciones

Aplicacién el método d cdlculo del indicador para la obtencidn del valor la linea base.

MNombre variable 1

Valor vanable |

Fuente de informacion vanable |

Comercializacion, promocion
¥ apoyo a las personas
artesanas michoacanas

12

Programa Ciperativo Anual de la
Subdireccion de Operacidn 2025,

MNombre variable 2

Valor variable 2

Fuente de informacidn variable 2

Sustitucidn en método de

chlculo
Valor de linea base y metas
Linea base 100%, Motas sobre la linea
Afio linea base 2021 base
Valor final 2025 100% Meta calculada con base en el
META 2027 100% MNotas sobre meta promedio de las tasas de
2027 variacion de observaciones
que correspondean a la
tendencia esperada
Serie histdnica de la Meta o Pardmetro
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
100% 100 100% 100% 100r% 100% 100%
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Nombre del indicador Parcentaje de programas de capacitacion,
asesoria técnica y certificacion,
Objetiva prioritario Programa de capacitacion, abasto, investigacion
y difusidn, realizados al Sector Artesanal,
Descripeion del indicador Equipamiento, abasto, capacitacion,
investigacian y difusion, realizado al Sector
Artesanal,
Mivel de desagregacidn Periodicidad o Anual
Artesanos frecuencia de
mediciion
Tipo Gestidn Acumulado o Periddico
periddico
Unidad de medida Porcentaje Periodo de Otros
recoleccion de los
datos
Dimensian Eficacia Disponibilidad de la | Segundo trimestre de
informacion cada ano
Tendencia esperada Ascendente Unidad responsable
o
Mitodo de calculo A=(B/CA=(B)*100

PAGINA 41

Observaciones

Aplicacion el método d cilculo del indicador para la obtencidn del valor La linea base.,

Mombre variable |

Valor variable |

Fuente de informacion varable |

Comercializacion, promocion
y apoyo a las personas
artesanas michoacanas,

12

Programa Operativo Anual de la
subdireccion de Operacion 2025,

Mambre varable 2

Valor variable 2

Fuente de informacidn varable 2

Sustitucion en método de

cilculo
Valor de linea base y metas
Linea base 100% Motas sobre la linea
Afio linea base 2021 base
Walor final 2025 100% Meta calculada con base en el
META 2027 100% Motas sobre meta | promedio de las tasas de
2027 variacion de obsarvaciones
que correspanden a la
tendencia esperada.
Serie histdrica de la Meta o Parametro
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
100% 100% 100F% 100% 100% 100% 1005
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Mombre del indicador Porcentaje para equipamiento, abasto,
capacitacion, investigacion y difusidn del Sector
Artesanal
Objetiva prioritario Equipamiento, abasto, capacitacion,
investigacion y difusion realizado al Sector
Artesanal,
Descripcion del indicador Equipamiento, abasto, capacitacidn,
investigacian y difusion, realizado al Sector
Artesanal
Mivel de desagregacidn Penodicidad o Anuial
Arlesanos frecuencia de
medician
Tipo Gestidn Acumulado o Periodico
penddico
Unidad de medida Porcentaje Periodo de Otros
recoleccion de los
datos
Dimensian Eficacia Disponibilidad de la | Segundo trimestre de
informacian cada ano
Tendencia esperada Ascendente Unidad responsable
de reportar el avance

Método de calculo A={B/CA={B)*100

Observaciones

Aplicacion el mitodo d calculo del indicador para L obtencidn del valor La linca base,

Mombre varable 1 Valor variable | Fuente de informacidn varable |
Comercializacion, promaocion 7 Programa Operativo Anual de la
¥ apoyo a las personas Subdireccion de Operacion 2025,
artesanas michoacanas.

MNombre variable 2 Valor variable 2 Fuente de informacidn variable 2

Sustitucidn en método de
cilculo
Valor de linea base y motas

Linea base 100% Motas sobre la linea

Adio linea base 2021 base

Valor final 2025 100% Meta calculada con base en el

META 2027 100% Motas sobre meta | promedio de las tasas de

2027 varacion de observaciones

Que corresponden a la
tendencia esperada

Serie histdnica de la Meta o Pardmetro
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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DE METAS INSTITUCIONALES

1.- Comercializacién, promocién y apoyo a las personas artesanas.
Este proyecto tiene como objetivo, incrementar los indices de venta de las personas artesanas, mediante la generacion de estrategias

comerciales, que permitan contribuir al aumento de sus ingresos, ya la mejora de su calidad de vida,

Las acciones especificas se orientan a fortalecer la comercializacion de artesanias, incluyen:

» Apertura de puntos de venta dentro y fuera del Estado,
»  Impulso ala exportacion de productos artesanales a través de canales de comercializacion eficaces y eficientes,
» Adquisicibn directa de artesanias por parte de la institucién para su distribucion y venta.

Este proyecta se alinea con los ejes del Plan Macional de Desarrallo 2025-2030, especialmente con:

» FEconomia morl y trabajo, al promover ingresos dignos y sostenibles.
»  Desarrollo con bienestar, al mejorar las condiciones de vida de las personas artesanas,

+ Innovacidn plblica, al incorporar estrategias comerciales modemas y adaptadas al contexto artesanal.
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3.- Muestras, concursos y otorgamiento de financiamiento artesanal,

Este prayectos tiene como abjetivo beneficiar a las personas artesanas mediante el otorgamiento de financiamientos, premias y apoyas para la

produccidn artesanal, Reconociendo su talento, creatividad y compromisa con el patrimonio cultural.

Las acciones contempladas incluyen:

¢  Organizacion, mejora y apoyo a muestras y concursos artesanales en los mbitos locales, estatales e intemacionales, coo espacios de
promocidn, reconocimiento y estimulo a la calidad e innovacidn artesanal.

+ Impulso al financiamiento artesanal como herramienta de desarrollo, dirigido a las personas artesanas que requieran apoyo econamico

para fortalecer y mejorar sus talleres, procesos productivos y capacidades técnicas.

+ Disefio y aplicacion de Reglas de Operacion simples, con esquemas de financiamiento accesibles y oportunos, adaptados a las
condiciones socioecondmicas de las personas artésanas de Michoacan.
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A) Arbol de problemas

Bajo recurso para las
actividades, asl como
Falta de capacitacion de 7 reduccion de Reduccién de la promocién y
programas para mejora continua presupuesto anual Pérdida de izacién de las artesanias
mercados | michoacanas

Falta de espacios para puntos de Insuficiente apoyo para la
venta, bajos ingresos , alto indice Bajo indice de desarrollo hum realizacién de concursos
marginal - n el Sector Artesanal artesanales locales, estatales y
nacionales

Insuficiente
comercializacion,

Faltade' equipamiento, Falta de realizacién de muestras,

abasto, capacitacion, concursos y financiamiento !
investigacion y difusion promocion y apoyo a las
del Sector Artesanal personas artesanas

organizacion de
grupos de personas Poca adquisicion de
artesanas que artesania para su b Il
produzcan en mayor comercializacién -~ suficiente y
volumen opartuno

No existen
suficientes puntos
de venta dentro y

fuera del Estado

(Tiendas)

Falta de acceso al
financiamiento

Insuficiente apoyo para la

S realizacion de concursos
Falta de materia prima de artesanalesloca z

calidad a precio accesible y nacionales
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B) Arbol de objetivos

Aumentar la oferta de productos

Mayor cobertura de mercado, asi

atractivos y de calidad

El mercado de productos artesanales
se amplié

Con financiamiento, las personas
artesanas tienen la capacidad de
compra de materia prima de calidad

Suficientes muestras, Suficiente

CONCUrsos y comercializacién,
financiamiento promocion y apoyo
a las personas
artesanas

Apertura de varios
puntos de venta

dentroy fuera del
Estado (Tiendas)

Suficiente equipami
abasto, capacitaci
investigacion y difus
del Sector Artesanal

Apoyo suficiente para la Gran adquisicion de
realizacién de concursos artesania para su

artesanales locales, estatalesy comercializacion
nacionales

como la mejora sustancial de ingreso

Trabajar en condiciones que le
permitan aumentar su volumen de
produccién

Incremento de ventas para las
personas artesanas

Abastecimiento de Mayor accesoal

materia prima de financiamiento

calidad y a precio suficiente y
accesible oportuno

A Mayor organizacion de
grupos de personas
artesanas para

Apoyo suficiente para la
realizacion de muestras
artesanales locales,
estatales y nacionales

producir con calidad y
con mayor volumen

Mayor capacitacion para las
personas artesanas para
producir con calidad y
generar nuevos productos

Incremento del

presupuesto anual para
la venta de artesanias

PERIODICO OFICIAL
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Analisis FODA.

Tema |.- Comercializacion, promocion y poyo para las personas artesanas.

&  Augereciente en el consumo de artesanias michoacanas, impulsado por el sentimiento de

pertenancia nacional,

& Experiencia institucional &n ramas, regiones v productos artesanales.

o Red de cuatro puntos de venta:

~Casade las Artesanias (Centro Histdrico, Morelia),

-Palacio Clavijero (Moredia, inaugurado en 2023).

“Fabrica de San Pedro (Uruapan).

-Casona Pardo (Zamora).

*  Museo en la Casa de las Artesanias como atractivo turistico.

¢ Subsidio presupuestal para la adquisicion de artesanias,

« Posicionamiento de las piezas como expresian estética v cultural de Michoacin.
« Apertura de puntos de venta estratégicos en el interior del Estado.

« Diversificacion de programas de apoyo para la comercializacian.

s Alianzas estratégicas de mercado.
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» Desarrollo y venta de franquicias artesanales.
» Disenos de esquemas comerciales eficaces y deliberativos.

*  Falta de estructura robusta que permita mayor operatividad institucional.

¢ Mecesidad de fomentar la exportacion de piezas artesanales.

¢ Limitada capacidad para escalar la comercializacion a nivel nacional e intemacional,

« Reducciones presupuestales que alectan al subsidio y la comercializacion,

¢ Bajo poder adquisitivo de la PEA, lo que limita el consumo de artesanias,

« Competencia desleal, infracciones juridicas y politicas monopolistas que wvulneran la
actividad artesanal.

« Obstdculos logisticos y mercantiles que afectan la oferta y distribucidn de artesanias.

Tema Il. Muestras, concursos y otorgamiento de financiamiento artesanal.

+  Organizacitn consolidada de concursos artesanales con beneficios tangibla.
*  Apoyo en la realizacion de muestras locales, estatales y nacionales.
*  Personal experimentado en la organizacion de eventos artesanales.
Diversidad de ramas y productos artesanales a nivel nacional,
Financiamiento bajo esquemas adecuados a las condiciones socioecondmicas del sector
artesanal,
Mejora de concursas con enfoque en creatividad, calidad e innovacion.
Plazas rentables para muestras, tianguis y ferias con venta directa,
« Aprovechamiento dela expenencia institucional para fortalecer programas.
+ Ampliacion de cobertura nacional e internacional.
Restructuracidn y actualizacidn de las Reglas de Operacidon del programa de
« financiamiento.
»  Recursos financieros insuficientes para cumplir con las tareas asignadas,
+ Bajo aprovechamiento del hranciamiento, generando cartera vencida.,
*  Falta de participacion activa de las personas artesanas,
*  Disminucion de la participacidn por falta de estimulos.
Sustitucion de perfiles especializadas por personal no conocedor de la actividad artesanal,
Reduccion paulatina de la produccion artesanal por falta de apoyos.
Competencia de otros praductos y actividades,
Riesgo de desaparicidn del programa de financlamiento por ineficiencla operativa.
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Tema lll. Equipamiento, abasto, capacitacion, investigacion y difusion del
Sector Artesanal,

*  Coordinacion interinstitucional conforme a la Ley de Fomento y Desarrollo Artesanal
*  Capital humano con disposicion, Concaimiento y expenencia,

Suministro de matena prima de calidad a precio accesible,

Abasto local de materia prima con recursos naturales renovables,

Desarrollo d artesania atractivas y de calidad.

Generacidn constante de nuewvos disenos.

Promaocion del desamollo sustentable en comunidades indigenas artesanales.
Diversidad regional, cultural y artesanal,

« Organizacidn de grupos artesanales para produccion y beneficio comin,

» Creacién de centros de abasto regionales.

» Falta de recursos materiales y financieros para atender las necesidades dl sector.
*  |nsuficiencia presupuestal para programas de beneficio social,

*  Débil gestisn institucional con otras dependencias y organismos.,

Gastos no planeados por concepto de apoyos artesanales,

Migracion y desercion artesanal por bajos ingresos.

Pérdida de identicad v téenicas tradicionales,

Bajo indice de desamollo humano en al sector,

Escasez de espacios para puntos de venta,

Desintents de otras dreas gubarmamentales para lograr objetivas comunes.
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Cuadros FODA.
Toma . Comercializacion, promocién y apoyo a lis personas artosanas. 1

Fortalozas

Debilidades ]

Experiencia y conocimionto por parte del
parsonal de base y estuctua en producios

1.

Disminuciin de presupuesto anual para
COMPMa de aresanas.

antesanales, 2. Falta de capacitacidn eh cuanio a programas
2 LaCasade las Artesanias posee una tienda gue P mesor continua.
sirve de exhibicion y venta para las aresanias, 3. Falta de actualizackin en Reglas de Ciperacikin
sk como obras tres sucursales en of estado y un y normatividad,
RS0 Dars st ¢l turismo local y fordmeo, 4, Folta de personal &0 tWno vESperting v jormacs
3, Subsidio anual para la compra de artesonias. acumiiada.
4. Competitividad de [as arbesanias michoacanas
a nivel nacional ¢ intesnacional, en cuanto a
calsdad, cantidad y variedad de ramas técnicas.
5 Marca comercial que permide  smprendes
proyecton  de  comarcializaciin con  mid
vorsatiidad  en  cuanto  al modo  de
comerciplizacion.
6. Relaciones ¥ Coordinacioness
irternstitucionales pam & logro de objetives
establecidos on la Ley de Fomento y Desarrolio
Artesanal.
Oportunidades Amenazas
1. Apertura de Puntos de Vents en of interior deel 1. Reducciones presupuestales.
Estado que permita a las personas artesanas 2. Importacson y comercializacion de
IRCreMmeniad A ingresos productos manufacturercs on sene o
2 Auge pod el consumo de artesanixg inclustriales, especiaiments de la
michoacanas, gracias a un sentimiento de Repdblica Popular China,
peranencis racional reciente. 3. Temporncas malas on afluenca turistica,
3. Deversificaciin de programas de apoyo o fas 4. Falta de canales adecuados de
porsonas aresanys par el impulss a la comercialzacion,
comerciadizacion de sus productos. 5. Ventas Insubcientes. bajos ingresos, alto
4. Oporunidad de exportacicn al extranjero, indce marginal,
dado que este representa un mercado meta 6. Desemplec yfalta de salaro
para la artesania michoacana remunersdod. La mayoria de ka FEA
5, Ceordnacion con dependencind y Srganos de [Poblacidn Econdmacamentes Actival,
gobieing para apoyo a kas personas arfesanas dmicamente cubse necesidades de
&n materia de comecializacion y promocion. sequridad, no tiene recurso scondmico
6. Capacitacidn al personal de ventas, inghés ¥ [para adquirie artesania,
atencion al chente.
7. Adluencia al urismo estatal y nacional
B Practca del comerco justo, es decir, gue el
PrOCIo: GUS SE DAGLE & [33 DEFEOns artesanas,
pormits condiciones de wida digna, valorando
la calidad y trabajo de los mismos.
9. Demanda de artesania michoacans en otros

estados ded pais.

10, Aperura de venta en linea.
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Tema Il Muesiras, concursos y otorgamiento de financiamécnto artesanal.

Fortalezas

Debilidades

Organizacidn de concurios artosanales
consolidados y con benebcios tangibles.
Apoyo en realizacidn de muestras artesanabey
locales, estatales y nacionales

Pemsonal experimentado en la organizacidn de
COMCUMEGS Y MUSStas prtotansles.

Mayor nimero de personas artesanas, ramas y
productos anesanales a nived nacional.
Generacion oo espacios para  venta  de
aresania dentro y fuera del estado.
Otorgamiento  de  fnanclamiento  bajo
ewquomas  adecuadod 8 Ll condiciones
wocsDecondmicas de las personas arfesanas

L

Las bolsas de premios se han visto diminuldas
¥ algunos concurses se han integrado por
region ante i reduccion presupuestal

Lok recursos financheros para realizas s
actividades son insuficlentes para cumplis con
Las tareas psigradas,

Seve disminuida b participacion de las
personas artesanas ante la fals de estimulos,
poniendo en rego sus objetivos y beneficios.

Oporunidades

Amenazas

Incrementar iy mejorar los concursos oon
motivacidn, calidad, creatvidad e mnovacsan
artesanal,

Existencia de espacios que benefician a las
personas aresanas en relacsdn de nealizar
fenas, banguis artesanabes, muesiras gue son
do venta direcia

Potenciar la produccidn arlesanal y preservar
las petuales thenicas y productos brindando
las posibilidades de comercialzacion
Ampliar la cobertura de mestras a nivel
racional y extranjero, dando mayor
oportunidad de venta a las personas
MICSBNRS,

Ressstructurar la operacion del programa die
financiamiento, modificando u cperaciin y
actuakizando sus Reglas de Operacion

El nivel de especializacidn del personal e ve
sustibpldo por ofres perfiles N Conpoedones
de esta actividad, perdeendo su esenca

El nivesl che especializacidn del personal se ve
sustituido por otros perfiles, no conbcedones
de esta actividad, perdienda wu esencia

La presencip de ofros productos o sctividades
reducen la posibdidad de promovery
comercializar las anessnizs michoacana.
Otra amenaza es que desaparescan bos
conowsos por la falta de participacidn pama el
mismo e s persongs Mtesonas

Tema NI, Cquipamienio, abasio, Capaciacitn, Mveshgacen y iusson o] Secton Arlessnal.

Fortalezas

Debilidades

Relaciones y coondinaciones
Imterinsttucionales para logro de los objetrvos
@n la Ley de Fomenta y Desarrollo Artesanal,
Capital humano con dispoicion,
conocimesnto y Epeniencia.

Suministro de materia prima de calidad a
procio accesible.

L

Failtn de recursis materiales y financieros pam
atender las necesdades de Las personas
AMESANAL

rdufichente recurio prespuestal par roalizar
programas de beneficio social

Gastos por concepto de apoyos o ayudas
artetanales no planeadas O programadas,
Falta de gestidn institucional con otras
dependencias, doCacones chvles y otros
COOANISANOS.
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Oportunidades

JAmenazis

Materia prima local de ficil access, con
recursos naturales propeos de La region
artesanal, algunos de ellos renovables.,
Artesania stractrva, de Calidad y generacion
constante de nuesos disedios,

Desarrolio sustentable, Realizar acchones que
permitan crecimiento econdmico, desarrolio
social y cuidado dil medio amiblents en lay
comunidades indigenas, muachas de ellas
tarmbsdén artesanales.

Drversidad regional culturad y anesanad,

Bajo indice de desarrollo humano on of sector
artesanal

Migracidm al exiranjero y deserciin artesanal
Bajo indice de desarmodio humana en el sector
arpesanal

Falta de espacios para puntos de venta, bajos
ingresos, alto indice marginal,

Desirtenis de otras dreas de goblemao, parm
lograr un oljetho comun

Pérdida de identidad y thonicas artesanaies de
Produccion

PERIODICO OFICIAL

5.  Owgangacion de grupos artesanales para
producciin, beneficko y blen comdn,

6. Creacidn de centros de abasto en regiones
estratdgicas que olongLen matera prima a
precio accetible

. Caracterizacion de la Institucion.

La Casa de las Artesanias de Michoacan de Ocampo (Casart), se constituye CoOmo un erganismo
publico descentralizado, con personalidad juridica y patrimonio propios, conforme a la Ley de
Fomento v Desamollo Artesanal del Estado de Michoacan de Ocampo. Es la entidad principal
encargada de apoyar, preservar y fomentar la actividad artesanal en el estado,

Funciones principales:

La ley define las siguientes funciones y caracteristicas de la Casa de las Artesanias;

+ Entidad de apoyo artesanal: Actia como brazo operativo del Poder Ejecutivo estatal en
materia artesanal, A través de I Casa de las Artesanias (Casart), el gobierno estatal apoya
el rescate, la preservacion, promoviendo el rescate, preservacion, fomento y desarrollo de
|a artesania michoacana.
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+  Gestion del patrimonio artesanal; Protege y difunde &l arte popular artesanal tradicional,
reconociendo las diferencias cullurales de los creadares, la libre determinacion de las
comunidades y la conservacion de bos ecosistemas,

*  Manejo de recursos naturales: Apoya a las personas artesanas en |a extraccion y uso de

materias primas de orgen natural, favoreciendo técnicas tradicionales y evitando la

explotacidn masiva de los recursos.

+ Promocion y comercializacion: La Casa de las Artesanias (Casart), opera en un ex
comvento en el centro histdrico de Morelia, donde exhibe y comercializa las piezas
artesanales de la region, con espacios museograficos, una tienda-galeria y talleres  para

exhibicidn y venta de artesanias,

+  Programas y politicas: Formula v aplica el Programa Estatal de Fomento Artesanal v,
administra el Registro de Artesanos del Estado de Michoacan, garantizando la autenticidad
y apoyo institucional.

+ Coordinacion interinstitucional: Colabora para que en la planeacion del desarrollo
integral del estado se incluyan politicas de fomento y promocién artesanal en todas sus
modalidades.

+ Vinculacion con artesanos: Participa en conjunto con &l Consejo de Fomento Artesanal,
asegurando que las opinignes de las personas artesanas y sus organizaciones sean
consideradas en la toma de decisiones. 105 procesos de toma de decisiones,

Producto Interno Bruto (PIB).

Aportacion artesanal al PIB cultural;

Segun datos del INEGI (2023):
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»  Michoacin aportd el 3.6% del PIB cultural nacional, posicionandose como una de las

entidades con mayor contribucion en el sector anesanal.

» Las artesanias representaron el 19,1% del PIB cultural nacional, siendo el drea de mayor

peso dentro del sector cultural,

«  En 2025, el Fondo Macional para el Fomento de las Artesanias (FOMNART), estimd que la
venta de artesanias podria aumentar el PIB nacional en un 0.52%, sin desglosar por
entidad.

Participacion institucional:

« En 2025 la Caza de las Artesanias (Casart), organizo el Pabellon Artesanal en el Festival
Michoacan de Origen, generando una derrama econdmica de 173 millones de pesos, con

participacion directa de las personas artesanas,

MNaota: El INEGI no desglosa la contribucidn especifica de Casart al PIB estatal, ya que su medicidn
se enfoca en el sector cultural en conjunto.

Contexto econdmico de Michoacin (INEGI):

Para contextualizar el sector, los datos macroeconémicos del INEGI para Michoacan muastran que
la actividad econdmica en el estado se distribuye en otros sectores impaortantes;

= Actividades Primarias: (Agricultura, ganadenia, pescal; crecimiento del 8% en 2025,

+  Actividades Terciarias; (Comercio, servicios, transporte, turismal; crecimiento del 3.7%
&n 2024,
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+ Actividades Secundarias: (Industria); también contribuyen al crecimiento econdmico

estatal,
Actividades econdmicas
Principales sectores
Sector de actividad econdmica Porcentage de aportacion al PIB
Activicdades primanas &%
Actividades secundarias 4%
Activickadies forcarias 3%

Principales problematicas que incide en el desarrollo del sector artesanal es [a siguiente;

1. Comercializacion, promocion y apoyo a los artesanos.,

La falta de camales de comercializacion adecuados, propicia la inadecuada circulacion de
artesanias hasta el consumidor final. La presencia creciente de intermedianos que compran a bajo
costo ¥ revenden con margenes elevados de ganancia, sin aplicar esquemas de comercio justo,
afecta directamente los ingresos de las personas artesanas,

Ademas, no existen espacios fisicos suficientes para la venta de artesanias, espacialmente en
comunidades que no forman parte de la ruta artesanal. Esto reduce las oportunidades de
exhibicion v comercializacion directa.

Aungue las artesanias poseen valor cultural e historico, no constituyen productos de primera
necesidad ni de consumo constante. La mayoria de las piezas son ormamentales o utilitarias, lo que
limita su demanda sostenida. Esta situacidn se agrava en comunidades indigenas en situacion de
vulnerabilidad, donde la actividad artesanal representa una fuente primaria de ingreso.

2. Muestras, concursos y otorgamiento de financiamiento artesanal,

El recurso presupuestal destinado a muestras y concursos ha disminuido de forma constante, lo
que ha provocada:

«  Menor apoyo institucional para la organizacion de eventos.
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»  Reduccion en el nimero y monto de premios.

»  Desanimo y baja participacion de las personas artesanas,

Esta situacidn ha generado una disminucidn en la produccidn anesanal ha incentivado la migracion
labora hacia otras regiones o palses, donde las personas artesanas se emplean en actividades
agricolas o de construccion, abandonando temporal o definitivamente su oficio. Para contrarestar
esta problematica, la Casa de las Artesanias ha implementado programas alineados a la cadena

productiva, que buscan;

»  Mejorar la calidad de vida de las personas artesanas.
» Promover condiciones dignas de trabajo,
« Impulsar la calidad e innovacian sin percer |a esancia de las técnicas, materiales y motivos

tradicionales,

3. Equipamiento, abasto, capacitacion, investigacion y difusion del sector artesanal.

Una de las principales dificultades de las personas artesanas, es el acceso limitado de materias
primas & insumos artesanales en cuanto a calidad y cantidad suficientes, lo que devalia la

produccidn artesanal,

Ademads, la falta de capacitacién y asistencia lécnica en procesos productivos, mejora de calidad
€ incorporacidn de nueevos materiales, junto con la ausencia de investigacion y documentacion, ha

puesto en riesgo diversas técnicas tradicionales, como;

*  Alfareria blanca de Tzintzuntzan,
*  lastinajas de Huetamo,
+  Elsombrero de tejido doble de Jardcuaro.
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Estas técnicas se encuentran en un estatus de extincién, lo que representa una pérdida cultural

significativa para &l estado.

Glosario de términos y siglas.

Actividades primarias: Son aquellas que se dedican a laextraccién y oblencién de
materias primas directamente de la naturaleza, como la agricultura, la ganaderia, la pesca, la
mineria v la silvicultura. Estos productos se abtienen sin transformar v son la base para otras
actividades econdmicas,

Actividades secundarias: Son aguellas gue transforman las materias primas del sector
primario en productos manufacturados. Estas incluyen la industria, la construccidn, la artesaniay
Ia obtencidn de energia. Ejermplos comunes son la industria automatriz, textil y la manufactura de
alimenlos enlatados y aparalos eléctricos,

Actividades terciarias: No producen bienes tangibles, sino que ofrecen servicios para
satisfacer necesidades y facilitar la actividad de olros sectores. Ejemplos comunes incluyen el
comercio, el transporte, las finanzas, la educacion, la sanidad, el turismo y las comunicaciones,
Este sector es flundamental para la economia, especialmente en los paises desarrollados, y emplea
una gran cantidad de mano de obra.

Artesania: Es lacreacion de objetos, ya sean utilitarios o decorativos, que se elaboran
predominantemante a mano, utiizando herramientas sencillas y técnicas tradicionales. Es una
expresion de identidad cultural, que refleja la historia, recursos y costumbres de una comunidad,
v cada pieza es anica y distinta, Se diferencia del trabajo industrial por su enfoque en ef trabajo
manual y |a poca o nula dependencia de maguinaria.

Artesano: Es una persona que elabora objetos a mano o con herramientas simples,
impnmigndoles un sello personal y distintivo, a menudo utilizando matenales locales. Esta
habilidad se traduce en la creacion de piezas unicas que reflejan tradicién, cultura y un proceso
creativo propio, diferenciandose del trabajo industrializado.
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Costo: Valor monetario o econdmico que supone la produccion de un producto, lIldmese bien o
SErvicio.

Calidad: Es lacapacidad de un producto, servicio, proceso o sistema para satisfacer
necesidades y requisitos explicitos o implicitos, y se define como el "grado en que un conjunto de
caracteristicas inherenles cumple los requisitos”. Implica un conjunto de propiedades que
permiten valorario, y su busqueda es clave para la competitividad de las empresas y la satisfaccién
del cliente.

Comercio justo: Es una relacion comercial basada en el didlogo, la transparencia y el respeto
que busca crear mayor equidad en el comercio mundial, asegurando mejores condiciones para
productores vy trabajadores marginados, especialmente en paises en desarrollo. Su objetivo
principal es pagar un precio justo a los productores, permitigéndoles un nivel de vida digno v
fomentando el desamollo sostenible, el respeto a los derechos laborales, la igualdad de géneroy
la proteccién del medic ambiente.

Capacitacir.’m: Es unproceso de actividades diddcticas sistemdticas para mejorar las
habilidades, conocimientos y aptitudes de los trabajadores, ya sea pam realizar sus tareas de
manera mas eficiente o para actualizarse profesionalmente, Es fundamental para el desarrolla tanto
personal como profesional de los empleados y para el crecimiento de la organizacidn, ya que
conduce aun mejor desempeno, mayor productividad y adaptacion a los cambios.

Comercializacién: Es el process de llevar un producto o servicia al mercado para que sea
wendido y consumido, abarcando desde la creacién del valor hasta las estrategias de promocian,
distribucién y venta. 5u obijetivo principal es atraer y fidelizar clientes, generando ventas y
beneficios para la empresa. Incluye actividades como investigacion de mercado, fjacion de
precios, publicidad y logistica, y puede realizarse tanto en tiendas fisicas como a través de medios
remotos como el comercio electrdnico.

Canal de comercializacion: Es la via que una empresa utiliza para llevar sus praductos o
servicios desde |a produccidn hasta el consumidor final. Incluye todas las estrategias y medios para
wender, pramocionar y distribuir, pudiendo ser directos (venta directa al cliente) o indirectos {a
traves de intermediarios como mayoristas y minoristas), La eleccion del canal es fundamental pam
&l éxito del negocio.
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Centro de abasto: Espacios fisicos donde suministran productos o malerias primas para su
transformacion.

Desarrollo Sustentable: Es un modelo de desarmollo que busca satisfacer las necesidades
actuales sin comprometer la capacidad de las fuluras generaciones para satisfacer las suyas,
integrando de manera equilibrada los aspectos econdmicos, sociales y ambientales,

Estrategia comercial: Es unplan integral que una empresa elabora para alcanzar sus
objetivos de ventas v consolidarse en el mercado. Implica la toma de decisiones basadas en el
analisis del mercado, la competencia y el cliente, y se enfoca en la sostenibilidad de las ventas a
largo plazo.

anquicia: &5 un modelo de negocio en el que una empresa (franquiciador) concede a otra

persona (franquiciado) el derecho a utilizar su marca, su madelo de negocio y su sistema operativo
a cambio de pagos.

Financiamiento: Recursos monetanos que se destinan a las personas para gue se lleven a
<abo una determinada accion,

Indicador: Mamero empleado para comparar desempenos entre pericdos o entre entormos
geoagraficos o sociales,

Intermediario: Persona o empresa que interviene en el proceso de comercializacién, ya sea
entre el productor primario v el industrial o entre éste v el consumidor.

Utilidad: Es el ingreso que tiene un producto determinado,

Modelo de negocin: También conocido como disefio de negocio, @5 la planificacion que
realiza una empresa, respecto a los ingresos vy benaficios que intenta obtener.

Punto de venta: Local comercial o espacio fisico destinado a ofrecer diversos productos ala
vienta.,
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Ruta artesanal: Vias o lugares que tienen los pueblos para contar su historia y su creatividad,
lo que convierte en una manifestacion cultural, lo cual influye la artesania, bailes y costumbres de
los pueblos.

PIB: Producto Interno Brute.

PMD: Plan Nacional de Desamollo,

PLADIEM: Pia de Desarrollo Integral del Estado de Michoacan,

Promocién: Heramienta mercadolégica que tiene como objetivos especificos: informar,
persuadir y recordar al pliblico el objetrvo acerca de los praductos de la empresa u organizacion
les ofrece,

Ley: Ley de Fomento y Desarrollo Artesanal del Estado de Michoacan de Ocampo,




